Publicisticky styl

- styl sdélovacich prostiedku; z lat. publicius = vefejny
- rozmanitost zanrl, obsahu, naplné

Publicistika:

a) projevy pisemné (tisk)
b) projevy mluvené (rozhlas,televize,film)

Pozadavky:
= aktualnost

= pusobivost
=  obecna piistupnost
= presvédCivost

Funkce:
=  informacni
= poucnd, vzdélavaci
= presvédcovaci
= zibavna
Zz’mry

A. Vlastni publicistické piispévky

5)

6)

Zpravy — kratké; komentované; informace o tom, co prob&hlo

Oznameni — informace o tom, co prob&éhne

Clanek — del3i piisp&vek, zaloZen na zpravé nebo komentati, nékdy miva kritickou povahu; cil: informovat,
ptresvédcit, vzbudit pozornost

Uvodnik — zaloZen na uvaze; dilezita aktualni informace, rozbor situace, vyvozeni zavéru, odhaluje piiginy a
souvislosti; vzdy na prvni strané, oficialni raz; pouziti 1. osoby mnozného &isla, spisovny jazyk, fe¢nické otazky,
nevyskytuji se Zivé jazykové prostiedky

funkci tvahovou i hodnotici

Glosa — maly komentaft zpravidla k jednomu faktu.

B. Zvlastni publicistické utvary

1)
2)

3)

Recenze — kritika nové vychazejicich knih.

Kritika filmovych a divadelnich pfedstaveni, spole¢nosti, knih, vystav apod. Posuzuje, hodnoti, vytyka zaporné a
vyzdvihuje kladné stranky. Ma riizny obsah i formu: v komentafi, referatu, pfispévku dopisovatele. Je zaloZzena na
analyze, je objektivni a nezaujata.

Referat — podrobnéjsi informace o spolecensky vyznamném problému.

Reportaz — publicisticky a umélecky/odborny styl; slohovy postup popisny (staticky/d€jovy); mize byt:
novinafska, rozhlasova, televizni, filmova, fotograficka; ocité svédectvi autora. Cil: predat zpravu, informaci,
nazornou predstavu o prostfedi, podrobny ptimy pfenos. Je ziva a zajimava, dokumentarné piesna. Pouziva
terminy, aktualizované a expresivni vyrazy, pfirovnani, hyperbolu, opakovani slov. Skladba: jednoduché,
jednoclenné, zvolaci, netiplné véty, prosta souvéti; vypustka, aposiopese.

C. SmiSené Zanry — publicisticky a umélecky funkéni styl

1)

2)
3)

4)

5)

Fejeton — zabavny utvar, ktery podava aktualni témata denniho Zivota zabavnym, ironickym zpiisobem; kritizuje
vefejny jev, ¢imz se snazi o jeho napravu; ma pointu. V novinach pod €arou; J. Neruda, R. Kiestan.

Umélecka reportaz

Sloupek — vtipna asové tivaha; psano kurzivou; objevuje se ve 20. a 30. letech v Lidovych novinach; K. Capek, E.
Bass, K. Polagek.

Causerie — [kozri]; kratsi vtipna tivaha, leh¢i ton, zabavna funkce, ¢asto dialog, duchaplnost; J. Neruda, J.S.
Machar, K. Capek.

Interview — posledni n. pfedposledni stranka novin; rozhovor s 0sobnosti, vétSinou pfipraveny, spisovna slovni
zéasoba; psana i mluvena podoba.

Jiné nez publicistické zanry

=  Reklama, inzerat — informacni styl.
=  Vykladové ¢lanky — pravni poradna.

=  Populirné naucné €lanky — napf. o péstovani kvétin.

Administrativni utvary — napt. usneseni z jednani.
Umélecky styl — napi. povidka na pokraovani, base.



Zabavné ttvary
=  Kiizovky, vtipy, testy, obrazova piiloha, programy televize, horoskopy, ankety apod.

Vyznaéné rysy publicistického stylu:

Automatizace = vyuziti pfedpokladanych ustilenych vyrazii; mizZe ptejit ve fraze; z hlediska ¢tenafe x novinate; rychle
informuje, umoziuje orientaci v textu. Napi. Soud odrocen.

Aktualizace = vziti neobvyklého, nového vyrazu k upoutani tenaie.

a) Lexikalni neobvyklost — napi. Dopravni infarkt; pouziva knizni i hovorové vyrazy (titulky, erna kronika), slovni
hricky (kombinace slohovych prostiedki); osobitost autorova piistupu.

b) Aktualizace ve vétné stavbé — uZiti elipsy, subjektivniho pofadku slov, jmennych a slovesné jmennych konstruket,
nevlastnich piedlozek.

€) Aktualizované titulky.

d) Graficka stranka — napt. Absolutni Saudek; nelze udélat ostrou hranici, aktualizovany vyraz se po Gase stava
automatizovanym.



